Номинация 

«За вклад в формирование позитивного делового имиджа России»

Примерные критерии:

-  выпуск конкурентоспособной продукции или предоставление услуг, востребованных на мировом рынке;

-  наличие структуры/должности, занимающейся вопросами корпоративной культуры (деловой этики);

-  наличие документа/программы по формированию позитивного имиджа компании (на внутреннем/зарубежном рынке).

-  участие в работе общественных объединений по вопросам делового имиджа (этики);

-  наличие корпоративной социальной отчетности;

-  взаимодействие со СМИ. Освещение СМИ деятельности компании;

-  участие в конкурсах (российских/международных);

- безукоризненная репутация организации и ее руководства

